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二、说明、目录、图表目录

    微晶玻璃（CRYSTOE and NEOPARIES）又称微晶玉石或陶瓷玻璃。是综合玻璃，是一种外

国刚刚开发的新型的建筑材料，它的学名叫做玻璃水晶。微晶玻璃和我们常见的玻璃看起来

大不相同。它具有玻璃和陶瓷的双重特性，普通玻璃内部的原子排列是没有规则的，这也是

玻璃易碎的原因之一。而微晶玻璃象陶瓷一样，由晶体组成，也就是，它的原子排列是有规

律的。所以，微晶玻璃比陶瓷的亮度高，比玻璃韧性强。

　2013年，除较早以微晶石产品生产为主的博德、嘉俊为主的企业外，一些以抛光砖、仿古

砖生产为主的企业都纷纷进入微晶石领域，一些老牌企业纷纷推出微晶产品，掀起了陶瓷行

业一个新的产品潮流，在佛山产区以外，山东等产区也有较少企业开始生产微晶石。

　随着我国人民生活水平的提升，对微晶石市场的需求量逐渐增加。2013年6月在京发布

的&ldquo;奢侈品全球风云榜(2013)&rdquo;上，由于技术等成本原因，微晶石价格始终属于瓷

砖中的贵族，一块800&times;800(mm)的微晶石最少也要叫价千元以上，更有高达三千多一块

。截止目前，广东、山东、四川、江西、浙江五产区共建成微晶石生产线52条，其中广东34

条、山东9条、四川5条、江西3条、浙江1条。按一条生产线平均日产量4000方计算，现在微

晶石的日产量约20.8万方。

　全国微晶石生产线仅为19条(不含抛晶砖)，且全部分布于广东境内。仅10个月时间，山东、

四川、江西、浙江等产区均有微晶石生产线投产，并呈持续增加趋势。在技术方面，微晶石

产品早期是通过二次烧技术来生产，为了节约成本，让微晶石生产更低碳环保，鹰牌陶瓷开

启的一次烧微晶技术让微晶石的生产技术更加丰富，产品表现力也更强。自从鹰牌开启一次

烧技术后，更多产区企业也开始使用一次烧技术，如峨眉金陶瓷业有限公司，该企业是四川

地区唯一一家采用一改烧技术生产微晶石产品的企业，并取得了良好的经济效益。在微晶石

技术和产品方面，各企业都在不断研发，通过开发新的技术和产品，来降低企业的生产成本

和抢占市场份额。

　对于微晶石在行业中呈现火热的发展态势，微晶石只是一个小类的产品，它的消费群体主

要是高端消费群体，因为其产品特性的制约，所以很难成为行业的主流产品。据调查，目前

全国各地企业的微晶石生产线不超过100条，还有部分生产线因为各种原因停产，其产量在行

业所有产品中所占比重不超过2%。不过，产量小并不意昧着其市场空间小，微晶石的高端定

位及其奢华的装饰效果正好符合现代消费者的审美需求，在大众日益追逐、符号消费、讲究

奢侈品概念的风潮下，微晶石还将有着很大的发展空间。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国



经济景气监测中心、、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和

提供的大量资料。对我国微晶玻璃行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不

可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究

工作时的参考依据。
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